Budowanie Strategii i Publikacja
Tresci Podcastowych
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Sita Uwagi w Swiecie
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TikTok/Instagram Podcast
(< 1sek) (30-40 min)
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TikTok/Instagram: Czas skupienia
liczony w sekundach.

nl]l@l]“ll- Podcast: Sredni czas stuchania
to 30-40 minut.

(CHEEE )

Zasieg: Ponad 30% —~, q
o polskich internautow
/O stucha podcastow.

“Podcast to jedno z najdtuzszych skupien
uwagi we wspotczesnych mediach.”
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Fundament Strategii: 5 Kluczowych Pytan
1 X Dla kogo? e : 4 Jak czesto i diugo?
(Kto jest odbiorca?) o l (Format i regularno$c)

3

I
I ~ (Jaki problem rozwigzujemy?) - 1%~
%
Po co? | . > ) Co dalej? J
: (Jaki jest cel biznesowy?) ~ (Call to Action)
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Strategia to checklista, ktéra powinna wisieé na $cianie w redakcji. @ el )
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Dla Kogo? (Im Wezsza Grupa, Tym Lepiej)

k
| 1 Specjalizacja
K .
S Wszyscy > < Docelowa Persona -

-

Zasada: Jesli mowisz do
wszystkich, nie méwisz do
nikogo.

2. Przyktadowa Persona:

{o¢ Wiasciciel matej firmy
lokalnej (30-50 lat).

=> Problem: Brak marketingu,

potrzeba polecen.

@ Cel: Chce wiedzy, nie chce

by¢ influencerem.

PROJECT: SILA UWAGI

DESIGNED BY: ARCHITEKCI TRESCI
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Po Co? (Cel Podcastu)
k. AR >‘

o i l -~ @@ Edukacja: Rozwigzywanie konkretnych
— == I F - " k F 3
Tres$é / Edukacja —/ Tresc / Edukacja @ E{;Pufﬂow oot i e, oo

: Budowanie Autorytetu: Znam go, ufam
Autorytet / Zaufanie mu, chce z nim wspétpracowac.

R e : : 222 Promocja Lokalna: Dla NGO, szkot,
— Sprzedaz / Akcja U= samorzadéw.

PROJECT: SILA UWAGI
DESIGNED BY: ARCHITEKCI TRESCI @
DATE: 2024
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Format i Diugosc
Ztota Zasada: Jeden odcinek = Rozwigzanie jednego problemu.

Tramwajowy (5-10 min) 7 Deep Dive (15-25+ min)
= 1/ =N
Krotki przejazd, szybka wiedza. Stuchacz wsiada Gtebsza analiza. Wymaga zaangazowania.
| wysiada madrzejszy. 1K

ansekwencja: Lepiej rzadziej (raz na 2 tygodnie), ale regularnie przez roE]
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DATE: 2024
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Model Sprytnego Tworcy (Recykling Tresci)

Wideo
(YouTube)

Audio Transkrypcja

(Spotify/Apple) (Blog/SEO)

Nagranie
Wideo/Audio

Newsletter
(Baza mailowa)

Short Clips
(Reels/TikTok)

: : , PROJECT: SILA UWAGI
Jedno nagranie = Wiele punktow styku. DESIGNED BY: ARCHITEKCI TRESCI @
| DATE: 2024
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Call to Action (CTA) - Nie Zostawiaj

Stuchacza Samego

—

Pro Tip: W dtugich odcinkach umies¢ CTA na poczatku, zanim uwaga spad

it

nie. |

Stuchacz potrzebuje instrukciji.
Musisz go poprowadzic.

—> o "Zapisz sig na newsletter (link w opisie).”
—> o "Pobierz darmowg checkliste."
—> o "Umow si¢ na konsultacje."

PRO.ECT: SILA UWAGI

DESIGNED BY: ARCHITEKCI TRESCI

DATE: 2024
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Technikalia: Akustyka > Sprzet

Pusty Pokéj = Echo (Zle)
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Umeblowany Pokdj = Czysty Dzwiek (Dobrze)
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tani mikrofon w szafie z ubraniami.

Key Insight: Drogi mikrofon w pustym pokoju brzmi gorzej niz

PROJECT: SIEA UWAGI

DESIGNED BY: ARCHITEKCI TRESCI @

DATE: 2024
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Dobor Mikrofonu i Technika

Typy Mikrofonow Efekt Zblizeniowy (Proximity Effect)

<) | Dynamiczny (np. Shure SM7B):
— Tepy, ignoruje tto, dobry do
gorszych pokoi.

Pojemnosciowy
(Laptop/Telefon): Czuty,

zbiera echo i hatas. Im blizej ust, tym mniej echa i gtebszy gtos
(efekt radiowy). Unikaj nagrywania z daleka.

Optimal Zone

{"‘} Pro Tip: Utrzymu;j statg odlegto$¢ od mikrofonu (okoto 10cm) dla e T
@ najlepszego efektu | SPOJNosCl dZWIekU. DESIGNED BY: ARCHITEKCI TRESCI @_

DATE: 2024
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Studio w Kieszeni — Nagrywanie Mobilne

MIKROFON KRAWATOWY

SMARTFON —> 1 ) =
Wspétczesne Mikrofon krawatowy
telefony maja B + Puszek:
Swietne <— |zolacja gtosu i
przetworniki. ochrona przed

wiatrem.

IDEA: REPORTER MOBILNY

l_;, Idea: Reporter mobilny (np. nagrywanie
{@} lokalnych historii w terenie).

A R Y

{“} Key Insight: Mobilne nagrywanie wymaga odpowiednich akcesoriow, | [srosecr. sia uwa:
@ &by UZYSkaé pl'UfESjOﬂﬂlny déWiek W tl’Udﬂ‘_VCh Wﬂl'UﬂkElCh. DESIGNED BY: ARCHITEKC] TRESCI _@_
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Dystrybucja i Publikacja

L AR,
f Hosting

1 (np. Spotify for

1 Podcasters)

© Publikujesz raz w hostingu = Automatyczna dystrybucja wszedzie.
© SEO: Wykorzystaj transkrypcje dla Google. s
© YouTube: Algorytm wideo pomaga w dotarciu do nowych odbiorcdw. | oesienep by: ArcHiTEKC) TRESCH @

DATE: 2024
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Podsumowanie: Nie Czekaj na Perfekcje

i Cel. :
Nagraj 3-4 odcinki *E
buforowe. /

g Ustal harmonogram
(np. co 2 tygodnie). |

Zadbaj o akustyke
(nie o drogi sprzet).

| W Publikuj! <
_ |

Zdefiniuj Persong 4_; I
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£ £ To jak nauka chodzenia — potrzebujesz wywrotek, zeby sie e ST

nauczyC. Nie czekaj, az bedziesz gotowy. DESIGNED BY: ARCHITEKC] TRESCI _@
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Mysl Przewodnia
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Dobry dzwiek przykuwa uwage. Staby dzwiek
powoduje, ze cztowiek sie nie skupia i odchodzi.

i
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