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Dlaczego podcast?

Podcast w liczbach
e Ponad 4 miliony podcastow nao
swiecie (2024)
e Okoto 500 milionow stuchaczy
globalnie

W Polsce:
e ponad 30% internautow deklaruje,
Ze stucha podcastow,
e Sredni czas jednorazowego stuchania:
30—40 minut.

Podcast to jedno z najdiuzszych
skupien uwagi, jakie dzi§ mamy
w internecie
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Co daje podcast, czego nie
daje blog lub social media

e Buduje relacje i zaufanie (gtos =
tekst).

e Towdrzyszy stuchaczowi
(samochéd, spacer, sprzgtanie)

e Jeden odcinek = wiele punktow
styku (Spotify, Apple, newsletter,
social media, OnNetwork itp.)




Czym jest strategia podcastu?

Strategia = skomplikowany
dokument

Strategia podcastu to odpowiedz na 5
prostych pytan:

I.Dla kogo jest ten podcast?

2.Po co on powstaje?

3.0 czym doktadnie mowimy?

4.Jak czesto | jak dtugo?

5.Jak stuchacz ma zrobic¢ kolejny krok™?

Bez odpowiedzi na te pytania podcast
bardzo szybko sie konczy.
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Przykitad krok po kroku — budujemy
podcast od zera

Przyktad roboczy (konkretny case)

e Podcast: Prosto o marketingu lokalnym”.

e Autor: wiasciciel matej firmy ustugowej (np.
fotograf, fryzjer, trener, szkolne koto

dziennikarskie, dziat promociji JST, organizacjo
NGO)

e Cel: zdobywac zaufanie i klientdow lokalnych




Krok 1;: Okreslenie stuchacza

/ta odpowiedz:
e Dla wszystkich przedsiebiorcow

Dobra odpowiedz:
e Osoby prowadzqce mate, lokalne firmy
e 30-50 lat
e Nie majq dziotu marketingu
* Chcq klientdw z polecenia i internetu, ale
bez bycia influencerem

Im wezsza grupa, tym tatwiej tworzyé
odcinki
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Krok 2: Cel podcastu

Podcast nie sprzedaje bezposrednio.

Podcast:
* buduje ekspercki wizerunek
e skraca dystans
* przygotowuje do zakupu

Cel w przyktadzie:
* Aby stuchacz po 5-10 odcinkach
pomysSlat Znam go, ufam mu.

Konkretny cel biznesowy:
® zZApIsy Na newsletter
e konsultacjo
o oferta lokalno
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Krok 3: Tematyka i format

Zasada: jeden podcast = jeden gtowny
problem

Format: solo (najprostszy na start)
Czas trwania: 15—25 minut

Przyktadowe odcinki:
e Jak zdobycC pierwszych klientow bez
reklamy.
* Dlaczego Facebook nie sprzedaje.
e Najczestsze btedy lokalnych firm w
iInternecie.

Jesli nie wiesz, 0 czym nagrywac - nie znasz
jeszcze swojego stuchacza




Krok 4: Czestotliwosc i konsekwencja

* |epie] co 2 tygodnie przez rok niz co
tydzien przez miesiqc.

o Algorytmy platform lubiq regularnosc.

e Stuchacze tez.

Rekomendacja na start:

e | odcinek |/ 2 tygodnie
* nagranie 3-5 odcinkow do przodu.




Krok 5: Call to Action (CTA) - co ma
zrobi¢ stuchacz?

Kazdy odcinek powinien konczyc€ sie
jednym prostym krokiem:

® 70pisz sie na newsletter.
® Pobierz checkliste.
* Napisz do mnie.

Bez CTA:
e podcast staje sie hobby.

Z CTA:
® podcast staje sie narzedziem.
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Publikacia
| dystrybucja

Jak tworzy¢ podcast



Publikacja i dystrybucja

MinimMum techniczne

Hosting podcastu (np. Spotify for Podcasters )

Automatyczna dystrybucja do:
o Spotify
e Apple Podcasts
e Google Podcasts

Moze byC tez inaczej - to tylko przyktad



Publikacja i dystrybucja

Jeden odcinek = wiele tresci

/ jednego nagrania mozesz zrobic:

post na Facebooka / Linkedin
short wideo (reel)

newsletter

WpIs na blogu

Podcast to zrodto tresci, nie pojedynczy plik audio



Publikacja i dystrybucja

Jeden odcinek = wiele tresci

/ jednego nagrania mozesz zrobic:

o artykut

o transkrypcje

e videopodcast

e treSci na wszystkie media spotecznoSciowe
* Wywiad

Podcast to zrodto tresci, nie pojedynczy plik audio



JakosC dzwieku w praktyce — mikrofon

Celem demonstracji jest pokazanie, ze:

e ten sam mikrofon
* W tym samym pomieszczeniu
e Moze brzmieC dramatycznie inacze]

ieku

ZWIQ
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Sprzet do rejestracji
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Test na zywo

ieku

ZWIQ

Mikrofon 5 - 8 cm od ust
* Wyrazny gtos
°* Mmniej pogtosu
e zdecydowanie wigksze skupienie stuchacza.

o

Sprzet do rejestracji d

Mikrofon 40 - 60 cm od ust
* wiece| pogtosu,
e pusty” pudetkowy i nie brzmiqcy dzwiek,
* koszmarnie mniejsze zaangazowanie stuchacza.

JakoSC podcastu to nie sprzet, tylko takze technika.



PYTANIA, KTORE MUSISZ SOBIE ZADAC:

e Czy wiem, dla kogo nagrywam?

e Czy wiem, pO CO nhagrywam?

e Czy mam liste 10 tematow?

e Czy mam ustalonq regularnosc?

e Czy wiem, co stuchacz ma zrobiC po odcinku?

NA START
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